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Consumi. Taglio delle vendite e maggiori sconti

Medicine dabanco in calo
per colpa della recessione

Enrico Netti

mm Lacrisieconomicahaobbli-
gato gli italiani a dare un taglio

agli acquisti di farmaci da auto- .

medicazione. Negli ultimidodi-
ci mesi, dal giugno 2008 al giu-
£n0 2009, sono stati acquistati
315 milioni di confezioni (-3,4%
sullo stesso periodo dell’anno
precedente) con una spesa di
circa due miliardi (-19). Una
brusca frenata rispetto agli au-
menti del 3,4% e del 3,1% visti
dal giugno 2007 allo stesso me-
se dell’anno scorso. I calo delle
vendite ha colpito in modo par-
ticolarele farmacie, dovele con-
fezioni vendute sono calate del
5,4% come volumi e del 39 co-
me valore. !

In controtendenza le vendite
dei due nuovi canali avviati con
le liberalizzazioni volute dall’ex
ministro Bersani: quelli dei 273
(dato aggionato a giugno) cor-
ner della grande distribuzione e
delle 2.415 parafarmacie. Qui la
crescita & a doppia cifra: +36,5%
avalore e +30% come confezio-
ni acquistate con una quota di
mercato avaloredel7,6%, paria
140 milioni di euro contro i1.872
milioni incassati dalle farmacie
coniprodottidabanco.

A dirlo sono le ultime rileva-
zioni dell’osservatorio Nielsen
markettrackhealthcare. L’anali-
sievidenziaanche il prezzo me-
dio a confezione: nei corner del-

La top five dei principi attivi

1 pill venduti in Italia dal giugno 2008 al giugno 2009 (*)

- Lanale di vendita
~Corner| Parafarm.| Totale
1 [Antiacidi 4,6 1B
2 | Analgesici 4,5
3 | Antistaminici 3,0
4 | Disinfettante del cavo orale 3,4
5 | Lassativi 35

| (*) Numero di confezioni in % sul totale

la grande distribuzione & di 5,17
euro, che sale a 6,34 nelle para-
farmacie e a 6,43 nelle farmacie,
dove sono aumentate le campa-

gne promozionalidelleaziende. .

«Sui prodotti daautomedica-
zione c’¢unamaggiore attenzio-
ne al momento dell’acquisto,
conunaflessione dellaspesame-
dia, perché vengono acquistati
quelli pi1 economici. Inoltre di-
minuisconoil consumoelascor-
tadiquellidatenereincasa-sot-
tolineaEnricaTiozzo,clientma-
nager perareafarmaciadiNiel-
sen Italia - In farmaciasiguarda
poi con attenzione alle campa-
gne sconti promosse dai produt-
tori: in media cinque ogni cento
confezioni vendute».

La ricerca del risparmio ha
cambiatole abitudinidegliitalia-
ni, che da quasi un anno hanno
"scoperto” lautomedicazione
privatelabel. Unastradapercor-

Fonte: Nielsen Market Track Healthcare |

sa da Coop, che ha lanciato nel
2008un proprio farmaco all’aci-
do acetilsalicilico, affiancato, a
partire dal giugno scorso,dal far-
maco al paracetamolo.
«Puntiamo ad allargare la
nostra offerta, ma servirebbe
un quadro normativo diriferi-
mento certo, considerando
che in alcune commissioni so-
nodepositate proposte legisla-

" tive che puntano a modificare

il livello delle liberalizzazioni
in senso restrittivo - spiega
Vincenzo Santaniello, diretto-
re sviluppo e innovazione di
Coop Italia, presente con 88
corner che nel 2008 hanno se-
gnato ricavi di poco superiori
ai 61 milioni -. Siamo studian-
do altri tre principi attivi, che
verranno poi commercializza-
ticonil nostro marchio».

| enrico.netti@ilsole24ore.com
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