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Consumi, Piante, tosaerba, impianti d1xmgazmﬂeefertmzzanh it pollice verde degli italiani non conosce crisi

Giardini, passione da 6 miliardi

I negozi specializzati sono il canale preferito ma avanza la grande distribuzione

Il giro d’affan

L 'milioni

Le vendite di tosaerba,
motoseghe, decespugliatori
e trattorini sono state pari
a 1,4 milioni di macchine
con un giro d’affari

di 660 milioni di euro

miliardi

miiioni

£ {a spesa per vasi
in terracotia e plastica

Enrico Netti

=~ Gli italiani hanno puntato
sul pollice verde circa 6,2 miliar-
di di euro. Tanto hanno speso lo
$COTSO anno per comperare arbu-

sti, piante da giardino, fioridaap-

partamento, sementi e piante per
l'orto, sistemi di irrigazione, vasi,
terricci, fertilizzanti e antiparas-
sitari, attrezzia mano e macchine
hobbistiche per il giardinaggio.
Siconferma cosiuntrend stabi-
le mentre emergono nuove mo-
dalita diacquisto.Seigarden cen-
tereivivai, questiultimisonocir-
ca 16mila aziende, rimangono i
negozi preferiti per lo shopping,
lo scorso anno ¢& stata registrata
una decisa crescita delle vendite
nel canale delle grandi superfici
del fai-da-te. Infatti, nei centridel
bricolage sparsi lungo la peniso-
MADEINITALY
Positivi i dati relativi
alla produzione
di attrezzature «hobbistiche»:
l'export assorbe

i due terzi deHa produzmne

la, secondo i dati 2008 di Gfk, so-
no stati comperati prodotti per il
gardening per quasi 385 milioni,
con un aumento del 129% sull'an-

no precedente.

Complessivamente & stato
di poco superiore ai1,3 miliar-
di di euro, secondo i dati di
Ismea, il giro d’affari2o08 del-
le vendite di piante da ester-
no, alberi e arbusti.

Per quanto riguarda la nuova
stagione gli operatorifinorasono
stati penalizzati dal clima avver-
so.«Ilmercato € un po’ fermo per
il clima congiunturale a cui si
somma il lungo inverno ma ora
confidiamo nella primavera - di-
ce Francesco Bet, presidente del
Consorzio Florasi, che raggrup-
paoltre 2.500 aziende per un fat-
turato complessivo di circa 500
milioni -. I ricavi perd sono so-
stanzialmente stabili perché i
prezzi all'origine sono fermi da
moltissimianni».

«Il2009 non & partito tanto be-
ne - conferma Francesco Guar-
nieri di Assovivai, associazione
diaziende nel mantovano - e per
oranon c’é molta richiesta». Al-
trivivaistisostengono che I'arri-
vo in forze delle insegne del fai-
da-te e della moderna distribu-
zione ha dato uno sprint in pilt
alladomanda.

Un'altra quota sostanziosa del
business & appannaggio delle
macchine per il giardinaggio. Qui
spiccal’offerta «made inItaly» la

miliardi

Spesa per le piante da esterno, alberi e arbusti

" miliardi

Il valore della produzione «made in Italy» di macchine
per il giardinaggio (di cui esportazioni per 800 milioni)

S

S 1
* - milioni i3
Acquisti per il terriccio,

fertilizzanti e antiparassitari

- milioni

Somma della spesa
in impianti di irrigazione

(63 milioni) e utensili

cui produzione 2008 ha visto un
incremento minimo (+0,7%) e va-
le, secondo i dati Comagarden,
'associazione confindustriale
che riunisce i produttori, 1,2 mi-
liardi di euro con un export diol-
tre 800 milioni. La domanda in-
ternahainvece assorbito macchi-
ne per 660 milioni, con una cre-
scita in unita dei biotrituratori
(+20%) e dei tagliasiepi (+16 per
cento). Tra le altri voci che con-
corrono alla spesa per il giardino
eilbalcone fiorito degli italiani ci
sonoivasiinterracottaeinplasti-
ca, che realizzano un giro d’affari
che sfiora 1 300 milioni. Si stima
inoltre 220 milionilaspesain ter-
ricci, concimi e antiparassitari.
Da Compo Agricoltura, societa
leader nel settore, quest’anno si
punta a replicare i risultati del
2008 quando i costi di produzio-
ne erano appesantiti dai rincari
dimaterie prime come il potassio
e 'azoto. Per gli utensili a mano
per il giardinaggio sispendono 71
milioni mentre quelli per I'irriga-
zione altri 63 milioni. Dopo un
2008 stabile da Gardena Italia,
azienda specializzata nelle solu-
zioni per lirrigazione e la cura
del giardino, evidenziano un
2009 che ha visto un avvio im-
prontato su una certa cautela ma

Fonte: Databank, Ismea, Confagricoltura, Comagarden |

a mano per il giardinaggio
(71 milioni)

¢'¢ un moderato ottimismo per

unaripresadella domanda previ-

stanel secondo trimestre.
enrico.netti@ilsole24ore.com

Argomento:

GFK ltalia




Lun 30/03/2009

AR

Estrafto da pag. 20

teveadite, analisi di Gfk sui «megastore»

Il «fai da te» parte bene nel 2009

- Nel 2008 hanno messo a se-
gno un +4,8% le vendite di pro-
dottilegatial fai-da-te nel canale
superstore e il giro d’affariha su-
perato i 2,85 miliardi di euro.
Un’annata record su cui ha pero
pesato, nell'ultimo trimestre, un
calo degli acquisti.

1 dati che fotografano l'anda-
mento delle vendite sono dell'os-
servatorio «Diy Superstore» di
Gfk Retail & Technology Italia
che monitora il canale degli oltre
600 punti vendita che hanno una
superficie dioltre §oo metri qua-
dri. Business dove siconfrontano
il colosso Leroy Merlin-Bricocen-
ter-Castorama (144 punti vendi-
ta) della francese Groupe Adeo
che in Italia ha ricavi 2008 per 1,5
miliardi, controle insegne deine-
gozi Obi, Brico Io (Gruppo Co-
op) e Bricofer per citare alcune
trale pitiimportanti.

Dopolatrenatadi fine annoil

2009 ¢ iniziato all’insegna della
ripresa, con un gonnaio che ha
visto il ritorno delsegno positi-
vo. «I dati preliminari del mese
evidenziano una crescita intor-
no al 5% - dice Tgor De Biasio,
account manager di Gfk Retail
& Technology Italia - a cui perd
concorrono anche le nuove
aperture». Aperiure che sono
allinsegna del gigantismo. E il
caso del punto vendita Leroy
Merlin di Assago-Milano, 13mi-
la metri quadri su due piani e
un’offerta di 4s5mila referenze,
che sara inaugurato mercoledi
prossimo ed ¢ il pitt grande d’Ita-
liaperil gruppo francese.

Per quanto riguarda le scelte
d’acquistoitradizionali prodot-
ti per il fai-da-te nel 2008 hanno
catalizzato poco pil della meta
della spesa: quasi 1,5 miliardi
con un +4% sul 2007. Diminui-
sce leggermente il loro peso sul
business complessivo che ésce-
so nel 2008 al 50,9% dal s1,1% di
dodici mesi precendenti. Le ca-
tegorie pili vendute sono quelle

del ferramenta, gli utensili
elettrici, le vernici e i rivesti-
menti, tutte con una quota di
poco superiore al 10 per cento.

Loscorso anno ha vistouna for-
te ascesa del gardening, ora vale
il13,5% deltotale delle vendite, pa-
riaz84 milioni(+12,2%). Traipro-
dottidel settore pitt venduticiso-
no gli accessori (39%) seguiti da-
gliutensili elettrici (16%). Parten-
Zaarazzo con una crescita a due

cifre (+53%) nel 2008, quando ha
raggiunto i 23,6 milioni, anche
per il settore pet, i prodotti per
animali domestici. Stesso trend
anche per i prodotti per la casa
(stoviglie, accessori da cucina),
quelli tessili, gli elettrodomesti-
ci fino all’elettronica di consu-
mo mentre si ¢ iniziato a puntare
anche sugli attrezzi sportivi.
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